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1. La Marque Cora

Cora est marque dynamique en constante progression qui incarne l’excellence de la grande distribution 
avec son slogan “Cora, la passion du choix”. Chaque magasin, repensé pour une organisation optimale, 
devient un havre d’innovation. Au-delà de sa diversité de produits, Cora se distingue par son lien étroit 
avec la clientèle, adaptant son offre aux spécificités régionales et promouvant des produits locaux. Ainsi, 
chaque magasin devient une vitrine de proximité, invitant la communauté à se retrouver dans un cadre 
chaleureux et convivial.



 

2. La nouvelle identité

Pour suivre l’évolution du temps, la modernisation 
du logo s’est avérée nécessaire, en particulier suite 
à l’acquisition de l’enseigne Cora en France par Car-
refour. Il était essentiel de repenser le logo afin de le 
positionner comme une évolution de la marque, plutôt 
que comme une disparition due à l’acquisition. Cela 
marque une renaissance pour l’enseigne, intégrant 
des symboles tels que la proximité, la transparence, le 
rassemblement, la modernisation et le pouvoir d’achat.

Le “C” incarne la proximité et le pouvoir d’achat, tan-
dis que le “RA” symbolise le rassemblement et la 
renaissance. En ce qui concerne les couleurs, le bleu 
évoque la confiance, tandis que le rouge incarne la 
passion permanente de proposer le meilleur à nos 
clients et collaborateurs. Cette passion est soutenue 
par une énergie constante qui pousse l’enseigne à se 
réinventer en permanence.



3. Le logotype



 

3.1 Le logotype



 

3.2 Déclinaison du logo

Le logo peut-être séparé en deux entités différentes qui peuvent être utilisé pour différents usages, afin de former un 
logo typographique ainsi qu’un symbole. L’utilisation de ces deux éléments doit respecter les règles établies dans cette 
charte graphique.



 

3.3 Les couleurs

Couleurs principales
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185 C

Dark Blue C

Couleurs secondaires



 

3.4 La zone de protection

Aucun élément graphique ne doit franchir la délimitation de la zone de protection du logotype.
La zone de protection autour du logotype doit être impérativement respectée.



 

3.5 Les tailles minimales et interdits

Le logotype est immubale : son dessin, sa composition et ses couleurs ne peuvent êtres 
modifiés.
La taille minimum de 15 millimètres correspond à la plus petite dimension d’utilisation possible 
du logotype, au-delà de laquelle la lisibilité n’est plus assurée.

Ne pas déformer le logotype.

Ne pas modifier la 
composition des éléments.

Ne pas modifier la 
typograpgie.

Ne pas modifier les couleurs.

15mm

15mm

15mm



 

3.6 Le logotype monochrome



 

3.7 L’utilisation sur fond

Le logotype doit toujours être utilisé sur un fond lui accordant une lisibilité optimale.
Sur fond photographique, le logotype peut être utilisé en couleur uniquement sur fond claire 
ou si le fond apporte suffisament de contraste.



4. La typographie



 

4.1 La typographie

La typographie Helvetica à été choisis par son design intemporel et sa polyvalence. Avec 
une bonne lisibilité, et une variété de styles, Helvetica offre une esthétique épurée et 
moderne, assurant une reconnaissance instantanée de la marque sur différents supports de 
communication.

Helvetica
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789(+&/@?#$%)

Regular
Italic
Bold

Bold Italic



5. Exemples d’applications



 

5.1 Carte de fidélité



 

5.2 Tête de lettre



 

5.3 Tenue de Travail



 

5.4 Signalétiques



 

5.4 Signalétiques



 

5.5 Site Internet



 

5.6 Goodies


